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ZAHLEN UND FAKTEN

GRUNDUNG JUNGSTE ERFOLGE SPORTDIREKTOR
1953 als Deggendorfer SC Oberliga Siid Meister 2018 Ibo Weissleder

Aufstieg in die DEL2 2018

TRAINER
SPIELORT Casey Fratkin
Hitzkopf-Arena (2.666 Zuschauer)
FIRMENSTRUKTUR
Geschaftsfliihrung durch die
Deggendorfer SC GmbH in Person
von Artur Frank und
Stefan Liebergesell

22% der KG-Anteile auf sieben
Kommanditisten verteilt
78% Deggendorfer SC GmbH
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HERZLICH WILLKOMMEN

Spannung, Dynamik, Emotion — Fir all das steht der Deggendorfer SC. Die abgelaufene i A
Saison kann mit einem lachendem und einem weinendem Auge betrachtet werden. Nach wHAFERSE 3 | 143 F ot \

einer spannenden und erfolgreichen Hauptrunde waren es die starken Playoffs, in denen man ' W
im Finale gegen die ECDC Memmingen Indians unglicklich in der Overtime verlor. Mit einem Y e '

Zuschauerschnitt von rund 2.500 Personen wurde die Festung an der Trat oftmals in einen Hexenkessel ~ “ ) N » ﬂ\— =
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verwandelt. Das grof3e Potential in Stadt und Region soll und muss auch weiterhin genutzt werden, um den DSC \ ‘ o7 ) 3@—% o
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als Leuchtturm und als Profi Sport-Institution weiterhin nachhaltig zu starken. -l
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Profisport erfordert professionelle Bedingungen. In Zeiten von Inflation und Energiekrise, ist der Deggendorfer SC stets bemiiht,
sein Netzwerk zu pflegen und auszubauen. Auch in der kommenden Spielzeit erwarten Sie Neuerungen, von denen alle Partner
profitieren kdnnen

Der Deggendorfer SC wird es noch mehr schaffen, als emotionaler Multiplikator Ihre Marke zu starken. Auf den folgenden Seiten
erfahren Sie, welche Moglichkeiten es gibt, um gemeinsam Erfolge zu feiern. Der Deggendorfer SC versteht sich als Zuhause

fur zahlreiche aktive Nachwuchsspieler, Fans und Mitglieder. Zudem ist er Botschafter fir die Stadt und die Region rund um den
Bayerischen Wald und verfolgt bis 2027 die Ruckkehr in die DEL2. Gemeinsam mit Ihnen kann dieses Ziel erreicht werden, um
weiter zu wachsen und die erfolgreiche Entwicklung der letzten Jahre fortzusetzen.
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PHILOSOPHIE

WOFUR STEHT DER DSC - ZURUCK ZUR TRADITION

Seit 1953 ist der Deggendorfer SC eine feste Konstante im Stadtleben und das sportliche Aushangeschild
schlechthin. Uber 950 Vereinsmitglieder gestalten das Vereinsleben aktiv mit. Davon spielen selbst tiber 250
Kinder und Jugendliche selbst Eishockey. Der Club ist sich dieser Verantwortung bewusst. Deshalb versucht die
Vereinsfuhrung immer wieder, Talente aus dem eigenen Nachwuchs im Profispielbetrieb zu integrieren. Dadurch
schafften es bereits Uiber zwanzig Akteure in die deutsche A-Nationalmannschaft. Hierbei ist vor allem das vom
DSC angebotene Dual-System, was eine Kombination von Sport und Ausbildung bedeutet, durch zahlreiche
Madglichkeiten immer wieder auch fir auswartige Spieler aus ganz Deutschland interessant. Durch diesen erfolg-
reichen Prozess steht der Deggendorfer SC vor allem fiir Nachhaltigkeit und Identifikation.

Der DSC verbindet dabei alle wichtigen Werte, auf die es in der heutigen Gesellschaft ankommt. Tradition
verpflichtet! Deshalb pflegt der Club bis heute seine Geschichte und setzt auch auf die Erfahrung aller Genera-
tionen. Das gesunde Miteinander ermdglicht immer wieder Erfolge im Nachwuchs- und Seniorenbereich, was
eine stetige Weiterentwicklung bescheinigt. Eissport —der DSC betreibt neben dem Eishockeysport auch noch
eine eigene Eiskunstlaufabteilung — ist dynamisch, kraftvoll und vor allem eines: Innovativ. Die Schnelllebigkeit
des Sports und der heutigen Zeit erfordert eine stetige Modernisierung und Digitalisierung. Um die Ziele fur die
Zukunft nie aus den Augen zu verlieren, orientiert sich der Deggendorfer SC stets an den neuesten Trends und
bildet sich im sportlichen sowie im administrativen Bereich kontinuierlich weiter.

Far viele Menschen ist ein Verein ein zweites Zuhause. Dieser soziale Auftrag liegt dem DSC besonders am
Herzen. Jeder, der Interesse hat, ist herzlich willkommen, denn der DSC ist ein Verein fir jedermann. In der
Festung an der Trat, die ein wahres Schmuckkastchen und vor allem noch ein richtiges Eisstadion ist, wird Eis-
hockey gearbeitet. Bei Umfeld und Zuschauern ist es wichtig, dass — egal ob im Nachwuchs oder bei den Senio-
ren — ehrlicher und kdmpferischer Sport geboten wird. Der Deggendorfer SC lebt genau DAS, denn das macht
den DSC aus. Authentisches und transparentes Handeln — dafir stehen die Verantwortlichen und genau das ist
der Grund fur die positive Entwicklung der vergangenen Jahre.

Der Deggendorfer SC ist wieder bei der alten Starke aus vergangenen Zeiten und wird weiter mit beiden Handen
hart und ehrlich arbeiten, um als Leuchtturm fir die Region zu bestehen.

nDorfler* Vom Fan zum Vorstand

Hofnarr Emotionen Leidanschaft .dahoam" Erlebnis DSC

Familie bodenstandig
KampF Tradition

Niederbayern i
gegenseitiger

Respekt

selbstverwirklichen

soziales ) )
Engagement Heimspiele
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SOZIALES ENGAGEMENT

KNIGHTS FOR LIFE - DAS SOZIALPROJEKT DES DSC

Der Deggendorfer SC hat in den vergangenen Jahren immer
wieder soziale Vereine und Einrichtungen unterstutzt. Aktionen
wie das Spiel der Herzen oder der Teddybear-Toss erfreuten
sich grof3er Beliebtheit und zauberten jenen Menschen, die
nicht auf der Sonnenseite des Lebens stehen ein Lacheln ins
Gesicht.

Um von der Strahlkraft des Profieishockeysports und unseres
Umfeldes zu profitieren, haben wir uns entschieden die
Engagements des Clubs im karikativen und sozialen Bereich
in unserem neuen Sozialprojekt Knights for Life zu biindeln.

Soziales Engagement ist fiir uns eine Selbstverstandlichkeit. Deshalb
wollen wir noch mehr Verantwortung ibernehmen und unserer
Region etwas zurtickgeben. Vor allem das Wohl von Familien und
Kindern, die aufgrund von Schicksalsschlagen oder Krankheiten kein
unbeschwertes Leben fihren kénnen.

Ansprechpartnerin: Romy Niemeier
E-Mail: knightsforlife@dsc-eishockey.de

Informationen, wie Sie unser Sozialprojekt unterstiitzen kénnen, erhalten Sie nach Mail-Anfrage durch unsere
Ansprechpartnerin. Aktionen sowie neue Kooperationspartner werden in Zukunft auf der Homepage des
Deggendorfer SC unter der Rubrik Knights for Life nachzulesen sein.

- . o SHs —
T A B e W = &
: — - i H- | B0 O £ e g
= L L1 T ohaus ahrschule
- e gt g
i
)

= - ®\ = 7

www.heindl-reisen.de



[ ]
Sparkasse Deggendorf
-




2 10g g

WERDEN SIE PARTNER
WARUM SPONSORING BEIM DSC? ALLE PREISSTUFEN IM UBERBLICK

Warum Sportsponsoring beim Deggendorfer SC? Warum macht eine Partnerschaft
mit einem emotionalen Multiplikator Sinn?

DSC - PARTNER DSC - BRONZEPARTNER
Diese Thematik ist aus zwei Sichten zu betrachten. Zum einen aus nicht-6konomischen
Zielen: Sie unterstlitzen nicht nur den Nachwuchs- und Profisport, sondern maximieren da-
mit auch Ihren Bekanntheitsgrad. Bei vielen Partnern des DSC treten perfekte Synergieef-
fekte auf, denn auch im taglichen Arbeitsleben wird Wert auf bestmogliche Leistung gelegt. DSC - SILBERPARTNER DSC - GOLDPARTNER

Passt eben jene Leistung, passt auch das Produkt. Ist dieses von hoher Qualitat ,
konnen Sie es als Kooperationspartner des DSC ins beste Licht richten. Die
Moglichkeiten in diesem Bereich sind selbstredend nach oben unbegrenzt.

Ob sie Ihr Image verbessern wollen, Mitarbeiter motivieren

maochten oder lhre gesellschaftliche Verantwortung G
demonstrieren:

ab 15.000,00 Euro netto ab 30.000,00 Euro netto
™
] "‘ \‘1

DSC HAUPTSPONSOR/
PREMIUMPARTNER

ab 60.000,00 Euro netto

Der Deggendorfer SC schndart fur Sie
das perfekte Paket, egal ob in
klassischer oder moderner, : ¢ oy

. . A ) R - Q » » | ankofen Moosstr.1 94447 Plattling
innovativer Form! a } i | - ‘ -] B Tl 09931/489 Fax: 09931/3442

eMaiI: Info@zaglauer-bau.de

f ZAGLAUER

Bau GmbH

Nicht zu vergessen ist die
O0konomische Sicht: Sportfans
sind treu! Eishockey ist ein beliebter
und vor allem ehrlicher Sport, der nicht "
ohne Grund zahlreiche Zuschauer in die Festung
an der Trat zieht. Sportfans mussen nicht Uberzeugt
werden, sie wollen begeistert und bei Laune gehalten
werden. Mit dem DSC kdnnen Sie Neukunden gewinnen und
den Umsatz steigern. Gelingt eine passende und strahlkraftige
Kampagne auf lange Sicht, gewinnen Sie nicht nur Neukunden, sondern
binden Bestandskunden, sammeln wichtige Kennzahlen aus dem Bereich
Marktforschung und sparen somit am Ende vielleicht sogar Kosten, die im Zuge dessen
angefallen waren.

Weitere Vorteile:

Ab einem Auftragswert von 10.000,00 Euro netto — Pra-
sentation lhres Firmen-Logos auf der Pressekonferenz-
Rickwand.

Ab einem Auftragswert von 30.000,00 Euro netto — Events
mit der der Mannschaft in Ihrem Unternehmen (Einzelbu-
chung der Mannschaft 7.500,00 Euro netto)

Wie Sie sehen: Sponsoring ist nicht gleich Sponsoring, wenn beide Seiten eine aktive Part-
nerschaft leben. Gerne Sind wir mit Ihnen kreativ und helfen Ihnen, lhre gesteckten Ziele
zu erreichen.
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SPONSORING-PYRAMIDE

WIR WERTEN IHRE PARTNEREBENE AUF

Unsere Partnerebenen wurden angepasst und erweitert und beinhalten nun weitere Inklusiv-
leistungen zur weiteren Steigerung der Attraktivitat. Dadurch erhalten Sie als Partner mehr
Transparenz und konnen mogliche Entwicklungen in anderen Partnerbereichen besser
messen.

HAUPT-
SPONSOR

GOLD-PARTNER

SILBER-PARTNER

BRONZE-PARTNER

PARTNER

DSC-SUPPORTERSCLUB

> Logoprasenz auf offiziellen DSC-Briefpapier
> Event mit gesamter Mannschaft vor Ort mit medialer
Begleitung

> Separate Hauptsponsoraktivierung (Social Media,
Video, Event)

> Vorabinformation von Kaderaktivitiaten und
weiteren Entscheidungen rund 30 Minuten vor
Veroffentlichung

> Moglichkeit der Branchenexklusivitat

> Logoprasenz auf offiziellen DSC-Briefpapier

> Event mit drei Spielern vor Ort mit medialer
Begleitung

> Vorabinformation von Kaderaktivitiaten und
weiteren Entscheidungen rund 30 Minuten vor
Veroffentlichung

> Moglichkeit der Branchenexklusivitat

Namens- und Logoprasenz mit Verlinkung im Partnerbereich der Homepage. Alleiniger Post in Social Media + Pressemitteilung,
unterschriebenes Mannschaftsposter und Autogrammkartensatz, 2 Trikots + 2 Schals, monatlicher Businessnewsletter,Teilnahme an allen
Netzwerkevents, DSC-Partnerlogo fiir Unternehmenskommunikation. 20 % Preisnachlass

Namens- und Logoprasenz mit Verlinkung im Partnerbereich der Homepage. Alleiniger Post in Social Media + Pressemitteilung,
unterschriebenes Mannschaftsposter und Autogrammkartensatz, Trikot +Schal, monatlicher Businessnewsletter, Teilnahme an allen
Netzwerkevents, DSC-Partnerlogo flir Unternehmenskommunikation. 15 % Preisnachlass

Namens- und Logoprasenz mit Verlinkung im Partnerbereich der Homepage. Alleiniger Post in Social Media + Pressemitteilung,
unterschriebenes Mannschaftsposter und Autogrammkartensatz, Schal, monatlicher Businessnewsletter,Teilnahme an allen
Netzwerkevents, DSC-Partnerlogo fiir Unternehmenskommunikation. 10 % Preisnachlass

Namens- und Logoprasenz mit Verlinkung im Partnerbereich der Homepage. Gemeinsamer Post mit zwei weiteren Bronze-Partnern in
Social Media, unterschriebenes Mannschaftsposter und Autogrammkartensatz, monatlicher Businessnewsletter, Teilnahme an allen
Netzwerkevents, DSC-Partnerlogo fir Unternehmenskommunikation. 5 % Preisnachlass

Namens- und Logoprasenz mit Verlinkung im Partnerbereich der Homepage.
Gemeinsamer Post aller Partner in Social Media, unterschriebenes Mannschaftsposter, monatlicher Businessnewsletter,
Teilnahme an allen Netzwerkevents, DSC-Partnerlogo fir Unternehmenskommunikation.

Attraktive Einstiegspakete zu gunstigen Preisen mit tollen Paketbestandteilen
zur Schaffung neuer Handlungsmaéglichkeiten in einem emotionalen Umfeld.
Weitere Informationen in separater Prasentation.
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TRIKOTWERBUNG

AUFWARMTRIKOTS, TRAININGSANZUG, TEAM-JACKE

Werbeflache Aufwarmtrikot

Riuicken
Armel
Brust |
Brust Il
Kragen
Schulter
Riickseite

Vorderseite

weitere Werbeflachen

Trainingsanzug

Hoodie (Pullover mit Kapuze)

Hockey-Shirt

Team-Jacke

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Die Verantwortung und die
Kosten flr die Gestaltung, Anfertigung, Anbringung, wie auch Entfernung der Werbung tragt der

Auftraggeber.

Einheit

pro Saison
pro Saison
pro Saison
pro Saison
pro Saison
pro Saison

pro Saison

pro Saison

Einheit

pro Saison
pro Saison
pro Saison

pro Saison

Stand der Preisliste: 06/2026 (Anderung vorbehalten)

Preis

5.400,00 Euro
2.400,00 Euro
9.600,00 Euro
2.700,00 Euro
1.100,00 Euro
3.800,00 Euro
3.800,00 Euro
3.800,00 Euro

Preis

2.400,00 Euro
1.800,00 Euro
1.200,00 Euro
3.600,00 Euro

Werbefldche Wettkampftrikot
Ruicken

Armel

Brust |

Brust Il

Kragen

Schulter

Ruckseite

Vorderseite
Hose vorne oder hinten

Hose seitlich

Helm (je Teilflache / links, rechts, oben)

Stutzen
Torwartschienen

Torwartstockhand

Torwartschlager

Einheit

pro Saison
pro Saison
pro Saison
pro Saison
pro Saison
pro Saison
pro Saison

pro Saison
pro Saison

pro Saison
pro Saison
pro Saison
pro Saison
pro Saison

pro Saison

g

WETTKAMPFTRIKOTS

Preis
24.000,00 Euro
14.400,00 Euro
48.000,00 Euro
14.400,00 Euro

7.200,00 Euro
18.000,00 Euro
18.000,00 Euro

18.000,00 Euro
9.600,00 Euro

9.600,00 Euro
18.000,00 Euro
6.000,00 Euro
6.000,00 Euro
3.000,00 Euro
3.000,00 Euro




SPIEI.ERPATENSCHAFTEN

2.600,00 Euro
pro U23-Spieler

3.600,00 Euro
pro U23-Spieler

¥

NSER ANGEBOT:

- Logo-Prasentation des Partners auf der Grafik des Spielers beim Einlauf auf dem
LED-Videowdirfel.

- Logo-Prasentation des Partners auf der Grafik des Spielers beim Einlauf auf der
LED-Bande.

- Logo-Préasentation des Partners auf dem Portraitbild des Spielers auf der Homepage. ¥ o - ; | | ' Prem

&Pauli
- Logo-Prasentation des Partners in Sprade TV bei Toren oder Strafzeiten des Spielers.

- Unternehmenslogo in klein auf dem Riicken des Spielers in gut sichtbarer Position.

o uw?

- Ein Event pro Jahr mit dem Spieler mit medialer Begleitung vor Ort sowie Ubergabe von Bl
dem Spieler unterzeichneten Trikots. =
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Stadionwerbung / Art Einheit Standort Preis e PRESENTER
Glassegmente (116 x 15 cm, 0,2 m?) pro Segment Oberhalb Bande 210,00 Euro > Tabelle Wéchentlich > Ergebnisse des Spieltags | > Spieltagsbilder
beidseitig
Glassegmente (116 x 15 cm, 0,2 m?) pro Segment Spielerbank 420,00 Euro > Highlights
Banner unter Dach TV-Seite (A) 6 mx0,8m (4,8 m? Block B 3.000,00 Euro
o 2 o
Banner unter Dach Ansageseite 6 m x 4 m (24 m?) Block A 4.000,00 Euro 1.500,00 EURO NETTO 1.000,00 EURO NETTO 1.500,00 EURO NETTO
Kick-Leiste (gelbe Bandenmarkierung) Komplette Bande Alle 30.000,00 Euro == PAEL RO PREVEITER) QR 1) FUELEROERESENTER}
Kick-Leiste Langsseite Block A (ohne TV) 12.000,00 Euro 2 > Mannschaftsaufstellung > Tore (nur Story, gdfls. in [ > Gameday
; ] . : fasq (Beitrag & Story) Kombination mit der (Beitrag & Story)
Kick-Leiste Langsseite Block B (TV) 18.800,00 Euro Spielerpatenschaft auch
Kick-Leiste Je Stirnseite Block C und D (beide TV) 8.400,00 Euro > Starting-Six (Beitrag, Story, LED-Wiirfel und
. LED-Wiirfel, LED-Band LED-Band
Glassegmente oberer Rand 20 Segmente Block D 12.000,00 Euro = g o)

(116 x 15 cm, 0,2 m?)

> WuP-Musik (LED-Wiirfel
und Social Media Beitrag
und Story

Werbejingle lauft 2 x pro Spiel 1 Sekunde (Drittelpausen) 4,00 Euro
e I1—| ‘ y NIH B S eﬁnb ,?.‘..un:..‘m_,,a:‘_;, HOFMANN @ BER\NDI’.V . =
TH 3.000,00 EURO NETTO
(PREIS PRO PRESENTER)
Eiswerbung / Standort Einheit Preis
Mittelkreis (& 9 m) 64 m? pro Saison 15.000,00 Euro 25.«®s X< €5F Y 1,
Bullykreis (@ 9 m) 64 m? pro Saison 12.000,00 Euro OSMMR [0 = — == :
: Hinter der Torlinie links und rechts vom Tor bis max. 22,5 m? 4.250,00 Euro
li g Hinter dem Tor pro Saison 3.500,00 Euro
_ Zwischen blauer und roter Linie (neutrale Zone) bis max. 22,5 m? 6.000,00 Euro
ﬁ An blauer Linie (Drittelzone) bis max. 25 m? 8.000,00 Euro
Ny lt 1 Y
Werbefldche Werbefldche
o 6.000 € 6.000 € oW
SW 5
:_E o Werbefldche Werbefldche _2; = - ne
28 \|12.000 € © © 12.000 € | || £ :
E =< e

| D RA
(7%
AN s
a
W
¢ 3

Werbeflache

15.000 €

ey

Werbefldche

8.000 €

Werbefldche
8.000 €

2w %w
5 o Werbefliche @ @ Werbefliche 5 4
£ 12.000 € 12.000 € £ Alle Preise verstehe 9
=< W - - — =< _ e At
erbeflache Werbeflache O o a 0
6.000 € 6.000 € A aggebe
and der Pre e: 06/202060 (A
"w -

3.500,00 EURO NETTO 4.000,00 EURO NETTO
{PREIS PRO PRESENTER) (PREIS PRO PRESENTER)
Y % - _STEBRS

O SEMM=R i &
& scHrENER
J [§
der gese e e e e Die Vera O g d aie
g, Anbringung e a e g de eroung tragt de
ofs g vorbenalte
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BANDENBILD EISBANDE

BERUHIGUNG DER FLACHEN FUR ERHOHTE SICHBARKEIT UND WIRKUNG

Preisgestaltung Einheit Preis
- Ausschliel3lich Logoprasenz 5m Segment (TV-Bereich) pro Saison 6.250,00 Euro
- Sm-Segmente im TV-Bild 3m Segment (Nicht-TV-Bereich) pro Saison 2.700,00 Euro

- 3m Segmente im Nicht-TV-Bild
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> Naming-Right fiir einen Block nach Wabhl fiir die ganze Saison

> Schild oberhalb des jeweiligen Blocks mit Logoprasenz (Beispiel B1, B2, B3)
> Bei Sitzplatzen — Beklebung mit dem Unternehmenslogo

> Nennung des Partners auf den Tickets und Logoplatzierung im Saalplan

> Thematische Aktivierung z.B. XY-Familienblock mit entsprechenden Angeboten fiir die
Zuschauer in dem Block (max. 3 Aktionen pro Saison)

> Einmal pro Saison Einladung der kompletten Belegschaft des Sponsors in den Block
(Ausnahme Sitzplatze) mit Gruppenfoto auf dem Eis in der Drittelpause mit dem Block im
Hintergrund. Vor dem Besuch Stadionfiihrung.

DAS ORIG [\HU
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LED-BANDE

<
PAKETE

1 x 8 Meter
-1 x TV-Relevanz

1 x 6 Meter
- 1 x Stadion-Relevanz

PAKET XL
6 x 30 Sekunden
Exklusivflache - 8.250,00 Euro

& & !

4 x 30 oder 8 x 15 Sekunden
Exklusivflache - 5.500,00 Euro

@
120 SEKUNDEN

PAKET M
6 x 15 Sekunden
Exklusivflache - 3.750,00 Euro

4 x 15 Sekunden
Exklusivflache - 2.500 Euro
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JENZAIINEU:

LED-BANDENWERBUNG DIREKT
HINTER DEN SPIELERBANKEN

ERCd""™ B

S
seschmack, der

www.erl de www.arcobr

IHRE MARKE IM RAMPENLICHT:

Nutzen Sie ab sofort die exklusive LED-Bandenflache hinter den
Spielerbanken — genau dort, wo Kameras, Zuschauer und Medien den Fokus
haben!

> Top-Platzierung im TV-Bereich
> Direkte Sichtbarkeit in Livestreams, Zeitungen & Vereinsmedien
> Permanente Werbeprasenz bei jedem Heimspiel

IHRE VORTEILE AUF EINEN BLICK:

> 22 Meter geballte Werbeflache

> Rund 3.000 Zuschauer pro Spiel im Livestream auf Sprade TV

> Jahrlich ca. 30.000 Stadionbesucher bei Heimspielen

> Hochste Sichtbarkeit durch zentrale Position hinter den Banken
> Pro Spiel 10 Minuten garantierte Werbezeit pro Slot
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TICKETWERBUNG

Ticketart Einheit Standort
Ticket Flache 1 Vorderseite

Tickets Flache 2 (Coupon)

Tickets Flache 3 Ruckseite

VIP-Karten & Dauerkarten (EC-Karten-Format) Ruickseite komplett

DEGGENDORFER SC

@) SAISON 2024/2025

@® dsc-eishockey.de € /deggendorfersc @ @deggendorfersc

TICKETPAKETE (STEHPLATZ)

Eintrittskarten fur Firmen
Eintrittskarten fur Firmen
Eintrittskarten fur Firmen
Eintrittskarten fur Firmen
Sport- und Partnervereine (Nachwuchs)

Sport- und Partnervereine (Erwachsene)

Einheit

20 Stick

25 Stiick

50 Stiick

100 Stuck

ab 20 Personen

ab 20 Personen

25 mm x 11 mm (BxH)
23 mm x 75 mm (BxH)
175 mm x 65 mm (BxH)
86 mm x 55 mm (BxH)

Hitzkopf

Preis
10%
15%
25%
35%
25%
15%

Preis

360,00 Euro
2.400,00 Euro
3.800,00 Euro
3.000,00 Euro

N

SPONSOR OF THE DAY

> Promotionstand im Eingangsbereich des Stadions

> Mdglichkeit der Verteilung von Giveaways an die Zuschauer

> Prasenz als Sponsor of the Day auf der LED-Bande und LED-Wirfel

> Puckdrop vor dem Spiel

> Moglichkeit eines Pausenspiels mit Einbindung der Zuschauer

> Social Media-Begleitung: Vorankundigung unter der Woche, Ankiindigung am
Spieltag, Storys wahrend des Spiels (mindestens drei Stiick)

> Stehplatzkontingent fur die Belegschaft

> Stadionfuhrung und Meet & Greet mit der Geschaftsfihrung

> Mdglichkeit eines Gruppenfotos mit der Belegschaft in der Drittelpause

> VIP-Karten fur die Geschéaftsfuhrung des Partners (max. zwei bis vier Tickets)

PAKETPREIS 2.500,00 EURO NETTO




Sichern Sie sich Ihren interaktiven Werbeplatz im Zentrum des Stadions. Durch
unseren LED-Wiirfel bieten sich zahlreiche Moglichkeiten der Prasentation und der ==
_Interaktion mit dem Publikum. Bei entscheidenden Ereignissen ist der LED-Wiirfel
_ DAS wichtigste Medium.
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e > Drittelpausenergebnisse > Starting Six > Tor Heimmannschaft
B > Gameday > Mannschaftsaufstellung | > Strafe Heimmannschaft
- : = > Warmup Playlist > Spieler des Spiels > Strafe Gastmannschaft
> Videobeweis
’:!"'g-\ > Zuschauerzahl
> Letzte Spielminute erstes
und zweites Drittel

1.000,00 EURO NETTO 1.500,00 EURO NETTO 1.750,00 EURO NETTO

(PREIS PRO PRESENTER) {PREIS PRO PRESENTER) (PREIS PRO PRESENTER)

S L}

POWERBREAK

> Maximale Alleinstellung aufgrund Spielunterbrechung und keiner weitere Prasenz im
Stadion.
Insgesamt werden nur drei Partner die Moglichkeit fiir das Power Break haben.
> Moglichkeit zur individuellen Prasentation auf der Eisflache 3x pro Spiel mit z.B. Fahnen
(Nachwuchs- spieler oder Maskottchen prasentieren die Fahnen/Icekids 0.4.).
> 3 x 30 Sekunden alleinige Prasenz mit individuellem Clip auf dem LED-W(irfel.
> 3 x 30 Sekunden alleinige Prasenz mit individuellem Clips auf der LED-Bande.

9.500,00 Euro netto

PAUSENSPOTS

> Mindeslange mit Ton 15 Sekunden
> Maximale Lange 30 Sekunden

> Sekundenpreis 55,00 Euro netto
> Warmup ohne Ton - Sekundenpreis 25,00 Euro netto
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REICHWEITE

WOHER KOMMEN DIE FANS DES DSC

ERLAUTERUNG BESUCHERVERTEILUNG

- Ticketkaufe aus dem In- und Ausland

- Nationale Reichweite

- Besucher verstarkt aus dem bayerischen
Raum, bedingt durch den aktuellen Spielbetrieb

in der Oberliga Sid.

- Trotz alledem klar erkennbares Potenzial der Strahlkraft
des Deggendorfer SC Uber die Landkreisgrenzen hinaus.

- Eishockey in Deggendorf ist somit auch fur Tagesaus-
fligler und Gelegenheitsbesucher von hoher Attraktivitat.

ERLAUTERUNG BESUCHERVERTEILUNG

- Starke Kaufe und Besuche in einem Radius von 35 km

- Nicht nur Tages- sondern auch Dauerkarten werden DETAILANALYSE 35 KM FILTER

in diesem Einzugsgebiet bezogen.
- RegelmaRigeTicketkaufe nicht nur aus dem Landkreis Deggendorf, sondern auch

- Klar erkennbarer Trend, dass der Deggendorfer SC aus Landkreisen wie z.B. Straubing, Passau, Dingolfing, Rottal-Inn, Cham, usw.
als Botschafter in der Region rund um den bayerischen
o o0 9 o Wald fungiert. - Potenzial zur Erweiterung der Marke in Richtung Grenze zur tschechischen
210265 S0V 4 Republik.
W9 S VP W0
\ Q‘v\"gv’)s? },9'5 \??0'))3:\3’9 - Enormes Potenzial auf allen Ebenen im regionalen
; Bereich zur weiteren Starkung einzelner naheliegender - Klare Starken als etablierte Kraft in Deggendorf sind zu erkennen.
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o Gebiete vorhanden.
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MEDIENREICHWEITE

Deggendorfer SC:
9.100 Likes bei Facebook

7.750 Follower bei Instagram

Idowa:

Monatlich Gber 5,2 Millionen Besuche auf Idowa.de

Uber 250.000 Zugriffe rund um das Thema ,Deggendorf*
Uber 1,3 Millionen Zugriffe auf die Startseite von Idowa.de
42.000 Likes in Facebook

8.000 Follower bei Instagram

1.000 Follower bei Instagram fir idowa-SPORT

2.700 Likes in facebook fur idowa-SPORT

idowa

Steaubinoer Tanblatt

-

Straubinger Tagblatt / Plattlinger Anzeiger:

Auflage von 24.000 Exemplaren (Straubinger Tagblatt)

Auflage von 1.700 Exemplaren (Plattlinger Anzeiger)

8.300 Likes in facebook (Straubinger

Tagblatt)

1.700 Likes in facebook (Plattlinger Anzeiger)

Niederbayern TV:

Sendegebiet in ganz Niederbayern

24h-Livestream online

Ab 19.00 Uhr im TV per Digitalsatellit im Pro-
grammverbund Niederbayern auf Sendung

42.000 Likes in Facebook
27.000 Likes in facebook

2.500 Follower in Instagram

niederbagern‘ﬂ

UNSER

RADIO

Passauer Neue Presse

UNSER RADIO:
6.100 Likes bei facebook

Oldie Welle und Radio Galaxy als weitere Sender

Sendegebiet komplett Niederbayern

PNP - Passauer Neue Presse:

Auflage von 20.000 Exemplaren im Landkreis
Deggendorf

Auflage von 110.000 im sog. ,Niederbayern-Block"
109.000 Likes in facebook

37.000 Follower in Instagram

10.000 Likes bei Heimatsport auf facebook

3.200 Follower bei Heimatsport auf instagram







< <

SPRADE TV

ENTDECKEN SIE NEUE DIGITALE WERBELOSUNGEN

L . "
.

RARUFSTELLUNG

spraoerv  TRAINER:

B EE0BY l GmbH & Co.KG

Aufstellung je Team: 1.500,00 Euro
(je eine Einblendung im Stream)

Werbemoglichkeiten Preis
Zwischenergebnisse 1.800,00 Euro
i PP/PK-Statistik 3.600,00 Euro
7 Zuschauer 1.100,00 Euro
.- ; e Spieler des Spieles 1.100,00 Euro
ly/ A g W .. .
St (. 3 . R Torschitzen / Strafzeiten 3.000,00 Euro
- m'zkoﬁfwex;; Z R
F/ . o jendorf
‘<_ ’ ‘; N o § .‘— ] } ) ) .
AR N ‘ Werbespots Einheit Plattform Preis
< 10 Sekunden 1 Video Sprade TV 1.100,00 Euro
20 Sekunden 1 Video Sprade TV 2.100,00 Euro
30 Sekunden 1 Video Sprade TV 3.000,00 Euro

8 1 o . - - = g - a
51/1 88 / 43 /S 1./S 39 /S

TIMO MARCEL ANTONIN CURTIS THOMAS

ALEX
_  PIELMEIER PFANDER GROSSRUBATSCHER DUSEK LEINWEBER GREILINGER

“"""""‘1';.:\ : — ca. 3.000 Zuschauer bei LIVE- Spielen

Highlights abrufbar auf thefan.fm
Starting Six je Team: 1.500,00 Euro

(je eine Einblendung im Stream)
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KNIGHTS SPORTSBAR

Mit der Knights Sportsbar ist ein Ort der Zusammenkunft und der Begegnung fur alle Per-
sonen im und um den Verein entstanden. Im Zusammenschluss mit der Kulturfutter GmbH
konnte das gemeinsame Gesamtkonzept durchgesetzt werden, wodurch der Bistro- als
auch der VIP-Bereich, zukunftig exklusiv von einer Pachtergruppe betrieben wird.

Das Knights wird ganzjahrig betrieben und bietet einen taglichen Mittagstisch und ladt
auch zu tollem Abendessen in sportlichem Ambiente ein.

Wenn Sie mit Inren Geschaftspartnern in einem modern ausgestatteten VIP-Bereich eine
Besprechung durchfuhren mochten, kann nach Rucksprache mit uns der gesamte Raum
gemietet werden.
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KONTAKTDATEN

DSC Spielbetriebs GmbH & Co. KG
Konrad-Adenauer-Str. 10

94469 Deggendorf

Tel. (09 91) 9 91 24 30

Fax (09 91) 9 91 24 31

E-Mail geschaeftsstelle@dsc-eishockey.de
www.dsc-eishockey.de

Artur Frank

Stefan Liebergesell

Stefan Liebergesell
E-Mail: vermarktung@dsc-eishockey.de
Mobil : +49 171/ 93 82 29 4

Layout & Grafik: Sebastian Dollinger
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